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REKOMENDACJA STRATEGICZNA

Kampania ma przekona¢ mieszkancow Susza i regionu,
ze mamy do czynienia z wysokg jakoscig produktu kultural-
nego. SOK oferuje odmienny od codziennego poziom i ro-
dzaj kultury, ale kultura ta pozostaje dostepna, aspiracyjna,
angazujgca i zapraszajgca do udziatu ludzi wrazliwych, po-
szukujgcych nowych wrazen i emocii:

» wysoka jakosc oferty

 doswiadczony zespot

 wysokiej klasy cykliczne i jednorazowe imprezy

* nowoczesna, a zarazem przystosowanado roznych
potrzeb siedziba SOK

- satysfakcja ptyngca z obcowania zinnym rodzajem
emociji niz kultura komercyjna

« uznaneiprofesjonalnie prowadzone, kulturalne
iartystyczne zajecia tematyczne

SOK w oczach odbiorcow ma kojarzy¢ sie z tradycying ja-
koscig sztuki wysokiej, ale podanej w przystepny i budzacy
pozytywne odczucia sposéb. Marka SOK ma asocjowac
z wynikajgcym ze skrotu dobrym smakiem oraz by¢ spojne
z naturalnym kontekstem miastai regionu.

Cele nowej komunikacji marki

1. Zwiekszenie zainteresowania ofertg SOK, wzrost fre-
kwenciji w organizowanych animacjach, aktywacjach i wy-
darzeniach.

2.Wzmocnienie swiadomosci istnienia i oferty teatru wsrod
mieszkancow Suszaiokolic.

3.Prezentacja oferty / repertuarui wyjatkowosci miejsca (at-
mosfera, tworcze napiecie).

4.Podkreslanie w komunikacji ambitnego, indywidualnego
podejscia do potrzeb i oczekiwan odbiorcy oferty kultural-
nej; wyjscie naprzeciw jego wymaganiom oraz zapewnie-
nie mu gamy nietuzinkowych przezy¢ i emociji.

5.k3czenie szacunku do tradycji z rozwojem najnowszych
form kreacji artystycznej, gwarantujgcymi zaskoczenie,
konfrontacje wyobrazen widza o kulturze z jej wspotcze-
snymi adaptacjami, wysokg jakoscig oferty, oprawy, oko-
licznosci udziatu w organizowanych przedsiewzieciach
zniepowtarzalng atmosfera.

6.Wyroznienie na tle konkurencyjnej oferty komercyjnej (TV,
Internet) poprzez wykreowanie $wiata dobrych emociji,ro-
dzinnej rozrywki, relaksu duszy i uczty duchowe.

7. Rywalizujemy o pozycje niekwestionowanego lidera kul-
tury w wymiarze lokalnym oraz preznego i dostrzegalnego
osrodka w wymiarze regionalnym a nawet ogolnopolskim.

IDEA PRZEWODNIA

Potrzeba

Jestes zagubiony w ggszczu ofert kulturalnych? Cenisz swoj
styl i podejscie do zycia z poszanowaniem tradycji i pogte-
bionego spojrzenia na rzeczywistos¢? Chcesz zasmako-
wac nowych emocji, ale jednoczesnie nie straci¢ pewnosci,
ze obcujesz z tym, co uznane i sprawdzone?

Obietnica

U nas najwazniejsza jest satysfakcja odbiorcy i poczucie
przynaleznosci do spotecznosci ludzi, ktérym bliska jest
wrazliwosc i chec przezycia czegos wyjatkowego. Kontakt
Z naszg ofertg da Ci poczucie wyjatkowosci i mozliwosé
uczestniczenia w niebanalnej uczcie kulturalnej.

Korzysé

Kultura, jakg pamietasz z czasow mtodosci, lektur szkolnych,
by¢ moze nie jest wspomnieniem motywujgcym do udziatu
w naszych wydarzeniach. Jednak dzis, korzystajgc z oferty
SOK, mozesz mie¢ pewnos¢, ze bedziesz zaskoczony i za-
dowolony. Odkryjesz na nowo stereotypowo utarty smak
kulturalnej oferty.

Otrzymasz najwyzszg jakos¢ i dawke niezapomnianych
emocji. Tworzymy dla Ciebie apetyczny swiat przezyc
ibodzcow, jakich nie znajdziesz gdzie indziej!

JESTESMY WYJATKOWI

Wyroznienie marki

W komunikacji wykorzystajmy wdzieczny skrot SOK w wy-
miarze stownym i skojarzeniowym. Dodajgc do tego odwaz-
ne i profesjonalne kreacje reklamowe, zacznijmy stosowac
zasady nowoczesnego marketingu.

W komunikaciji instytuciji kultury wcigz rzadkoscig sa wyrazi-
ste przekazy emocjonalne. A przeciez réwniez oferte kultu-
ralng nalezy traktowac jako produkt, ktory odbiorca kupuje
oczami, emocjamia czesto tez chwilowym impulsem!



HASLO | KOMUNIKACJA

Komunikacja bazuje na podkresleniu zmystu smaku zwia-
zanego z symbolikg skrétu SOK. Przekaz ma zaintrygowac
i delikatnie sprowokowac odbiorce, aby siegnat po ofer-
te i skorzystat z niej w pojedynke, z rodzing, partnerem
czy z przyjaciotmi.

HASEO GEOWNE DLA SOK
W FORMIE CTA (CALLTOACTION)
-PROPOZYCJA1

~SUSKIOSRODEK KULTURY
POSMAKUJEMOCJI”

HASEO GEOWNE DLA SOK
W FORMIE EMOCJONALNO-OPISOWEJ
-PROPOZYCJA2

~SUSKIOSRODEK KULTURY
POCZUJ SMAK EMOCJI”

HASLO GEOWNE DLA SOK
W FORMIE EMOCJONALNO-OPISOWEJ
-PROPOZYCJA3

»SOK
KULTURA ORZEZWIA” (jak kiedy$ cukier krzepit)

PROMOCJA WIZERUNKOWA

W komunikacji wizerunkowej bazujemy na finezyjnej zaczep-
nosci, podanej z humorem i przymruzeniem oka. Prowoku-
iemy odbiorce do refleks;ji, ktora ma zachecic¢ go do oferty
SOK. Proponujemy zaprzegniecie do komunikacji reklamo-
wej wszystkiego, co symbolicznie kojarzy sie z sokami: zdro-
wiem, witalnoscig, korzysciami dla ciataiducha.

Optymalnie bytoby wykorzysta¢ gre stowng w kazdym
przypadku promociji zaréwno mniejszych pojedynczych
wydarzen, jak i tych o wiekszej randze i cyklicznych. A zatem
ponizsze propozycje sg robocze i do dopracowania w przy-
padku zaakceptowania zatozen strategicznych.

KAMPANIA TEASEROWA

Powyzsze hasto z powodzeniem mozna wykorzystac
w kampanii teaserowej, odkrywajac jg uzupetnieniem o ak-
tualng oferte.

WYDARZENIA FESTIWALOWE - BRANDING

BLENDER KULTURALNY
Na Festiwalu Suskiego Piekna zaprezentujemy twoérczosé
lokalnych artystow!

KULTURALNA DIETA ODPREZAJACA
Na Festiwalu ,Jezioro-Lezak-Plaza” co tydzien serwujemy
soczystg dawke dobrych emocii!

LYKEKOLOGII ZE SZCZYPTA MUZYKI

Na Festiwalu Muzyki EkoElektronicznej odpalimy naturalne
zrodtawiedzy o ekologiii zaserwujemy energetyczng dawke
muzycznego orzezwienia z udziatem cenionych DJ-ow!

PLANSZOWA SOKOWIROWKA
Festiwal ,Z planszg czy na planszy” to prawdziwa uczta dla
pasjonatéw comiconow a do tego energetyzujacy Finat Mi-
strzostw Polski w planszéwkach!

NATURALNE ZRODEO KULTURY
Na Festiwalu Kapel Ludowych umiejetnie miksujemy dawne
przepisy narados¢ z dzisiejszymi trendami karmienia zmystow!

WYDARZENIA POZAFESTIWALOWE - BRANDING

ZKINAWYCISKAMY 100%
Nie przegap tego: Suski Tydzien Filmowy to prawdziwy cy-
mes nie tylko dla koneserdow dobrych produkgiil

MUZYKA WZMACNIA ODPORNOSC

W dorocznym Przegladzie Piosenki O ,Krysztatowg Roze”
i ,Ztota Czaszke” tradycyjnie posmakujemy przyjemnosci
odkrywania prawdziwych talentow!

CYKLE STALE - BRANDING

ZDROWO KONCERTOWO
Zapraszamy na orzezwiajacy cykl wybornych wydarzen
muzycznych, ktore poprawig Waszg odpornosc na nude!

WYCISKARKA PIEKNA

Czy sztuka musi denerwowac czy raczej powinna zachwy-
cac? Przekonajcie sie sami, jak smakujg rozne odmiany
tworczosci artystow z naszego regionu, z Polski i ze Swiata!

FILMOWY KOKTAJL

W naszym cyklu kinowym dobieramy najlepsze sktadniki
i serwujemy optymalne dawki tego, co w polskieji Swiatowej
kinematografii najlepsze!

TANECZNA UCZTAMISTRZOW
Mistrzostwa Polski w Tancu Towarzyskim - gwarantujemy
miks emocijii piekna na najwyzszym poziomie!

TRADYCJANA ZDROWIE!

Nasz doroczny Jarmark Bozonarodzeniowy to najlepszy
przepis na swigteczng atmosfere: rekodzieto artystyczne,
cudai smakotyki z réznych zakgtkow swiata, tradycyjna pol-
ska zywnosc i Swigteczne artefakty czekaja!



IDEAKREATYWNA

W warstwie wizualnej inspirujemy sie ciekawymi rozwigza-
niami formalnymi charakterystycznymi dla plakatow pro-
mujgcych wydarzenia kulturalne. Natomiast , stemplujemy”
kazda z kreacji widocznym hastem gtéwnym SOK.

To bedzie sprzyja¢ konsekwentnemu budowaniu wizerun-
ku SOK jako instytucji otwartej na odbiorce, budujgcej swa
wiarygodnosc i zwiekszajacy site przekazu w odwotaniu
do naturalnychimodnych dzis skojarzen ze zdrowym stylem
itrybem zycia.

Uzycie proponowanego wyzej hasta jest zabiegiem, ktory:
- stworzy spéjng komunikacje reklamowo-informacyjng
- wzbudzi zainteresowanie odbiorcéw
- sprawdzi sie w kazdym rodzaju komunikaciji:
« kampaniateaserowa
« tradycyjnareklama (TV, radio, prasa, online, outdoor)
« kanaty spotecznosciowe
« kampanie viralowe
« komunikacja sprzedazy

EGZEKUCJE GRAFICZNE

Wizualki

Kreacje przedstawiajgce SOK musza byc¢ intrygujace. Stu-
zy temu potgczenie nowoczesnego designu z tradycyjnym
przekazem instytucii kultury. Na oko mezalians, ale profesjo-
nalnie podany miks nie pozostawi nikogo obojetnym. Oferta
SOK jest wysokiejjakosciito musiby¢ widag, stychaciczud.

Internet i social media

Przedstawione propozycje mozemy rozwing¢ tworczo
w komunikacji w social mediach. Wykorzystanie zartobli-
wych gier stownych wzbudzi refleksje odbiorcy i zwrdéci
uwage naoferte SOK. A stad jest juz tylko krok do siegniecia
po oferte, che¢ uczestniczenia w wydarzeniach i inicjaty-
wach kulturalnych.

REKOMENDOWANE KANALY KOMUNIKACJI

* Relaunchowa kampania wizerunkowa lokalnie:
« tvlokalna (o ile istnieje)

*prasa

eradio

son-line

« outdoor

- Kampanie sprzedazowe
(poczatek sezonu, kolejne premiery):
« tvlokalna (o ile istnieje)
s prasa
eradio
con-line
- outdoor

* Realizacja kampaniii aktywnosci TTL:
+on-line (viral, video)
«event/ambient

Szczegotowy mediaplan reklamowy i zatozenia kazdej odsto-
ny kampanii promocyjnej SOK lub osobnego wydarzenia re-
alizowanego pod auspicjami SOK do opracowania odrebnie.
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